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Targi CosmeticBusiness umacniaja pozycje
lidera

W dniach 13 - 14 czerwca w Monachium odbyla sie kolejna edycja najwazniejszych na rynku
niemieckim targow dostawcow dla przemyshu kosmetycznego. W tym roku po raz pierwszy
targi CosmeticBusiness organizowane byly przez nowego wlasciciela - Leipziger Messe
GmbH. Miniona edycja zachowala swoja klasyczna koncepcje.
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: Jako impreza B2B skierowana byta m.in. do
producentow i dystrybutorow surowcow, producentéw kontraktacyjnych, technologéw, producentéw

opakowan, maszyn i ustug dla branzy. Zdaniem wystawcéw tegoroczna edycja byta bardzo udana,
szczeg6lnie doceniano profesjonalizm odwiedzajacych, jako$¢ przeprowadzonych rozmow oraz
strone organizacyjng. Sukcesem nowego wtasciciela byto podniesie miedzynarodowego charakteru
targéw. W poréwnaniu do ubiegtorocznej edycji znacznie wzrosta liczba zaréwno wystawcow, jak
i odwiedzajacych spoza Niemiec.

»~Naszym zalozeniem byla kontynuacja przyjetej przez poprzedniego organizatora koncepcji targow
B2B, co zostato docenione przez cata branze. Rozmowy z wystawcami potwierdzity nasze obserwacje
- podczas targow zauwazalna byta wyzsza frekwencja odwiedzajacych. Liczba gosci targowych szta
w parze z jakosciag rozméw prowadzonych na stoiskach. Wsrod odwiedzajacych wiekszos¢ stanowity
osoby decyzyjne w swoich firmach, ktérych celem byto zdobycie informacji o trendach i produktach
dedykowanych branzy kosmetycznej. CosmeticBusiness odniosty duzy sukces na branzowej,
miedzynarodowej arenie, stajac sie tym samym naszym sukcesem", méwi Markus Geisenberger,
Prezes Zarzadzajacy Targéw Lipskich GmbH.

Profesjonalnie i miedzynarodowo

Az 24% odwiedzajacych stanowili przedstawiciele branzy spoza Niemiec, gtéwnie z Austrii,
Szwajcarii, Wtoch, Francji, Holandii, Hiszpanii i Polski. Godnym podkreslenia jest fakt, ze 87%
wszystkich odwiedzajacych to osoby zaangazowane w procesy decyzyjne w firmach, ktore
reprezentuja. Mario De Luigi, CEO w firmie B. Kolormakeup & Skincare tak reasumuje swdj udziat:
»,Bardzo cenimy targi CosmeticBusiness w Monachium. To impreza na najwyzszym $wiatowym
poziomie, odwiedzana przez najwazniejsze osoby z branzy, zas kwestie organizacyjne sa dopiete na
ostatni guziki."

Najwiekszym zainteresowaniem wsrod odwiedzajacych cieszyla sie oferta opakowan, produkcji
kontraktacyjnej oraz surowcow. Z przeprowadzonej podczas targéw ankiety wynika, ze gtownymi
zalozeniami obecnosci w Monachium bylo ,poznanie ogdlnej sytuacji na rynku", ,poznanie
aktualnych trendéw w branzy oraz zorientowanie sie w ofercie konkretnych produktéw i ustug",
»podtrzymanie istniejacych kontaktow handlowych" oraz ,nawigzanie nowych kontaktow
handlowych". Dla 88% respondentdéw pobyt na targach okazat sie sukcesem, 94% planuje powrodt
w przysztym roku, a 95% poleci CosmeticBusiness znajomym z branzy.

Melanie Rusch, cztonek zarzadu firmy Togal-Werk AG potwierdza wyniki ankiety: ,Caly dzien
spedzitam na targach i jestem pod duzym wrazeniem ich profesjonalizmu. To najwazniejsza

platforma wymiany pogladow, kontaktow oraz konkretnych rozméw biznesowych."

Sukces wystawcow



Podczas dwdch dni targowych swoja oferte zaprezentowato 370 przedsiebiorstw i marek.
Zainteresowanie ze strony wystawcow byto w tym roku tak duze, ze organizatorzy sprzedali kazdy
metr kwadratowy w halach. Wiele firm znalazto sie na liscie oczekujacej. Jednym z priorytetéw
Leipziger Messe bylo podniesie miedzynarodowego charakteru targéw. Dzieki zaangazowaniu
swoich zagranicznych przedstawicielstw udziat wystawcow spoza Niemiec wynidst 34%. ,W tym roku
wiele polskich przedsiebiorstw przyjechato do Monachium po raz pierwszy, aby poznac targi
CosmeticBusiness", méwi Magdalena Dziemidek, Prezes Zarzadu firmy Targi Lipskie Polska Sp.
z 0.0., ktora od osmiu lat reprezentuje w Polsce Leipziger Messe GmbH. ,Polska jest jednym
z wiodacych graczy w przemysle kosmetycznym i jestem pewna, ze w przysztym roku kolejne
krajowe firmy wykorzystaja potencjat, jaki niosa ze soba targi CosmeticBusiness. Podczas targow
gosciliSmy Radce Ambasady RP w Berlinie, pania Katarzyne Rzezniczek, z ktéra przeprowadzilysSmy
wiele interesujacych rozmoéw z polskimi wystawcami oraz zarzadem targéw. Naszym celem jest
intensywniejsza promocja polskich dostawcéow dla branzy kosmetycznej w przyszitym roku."

Wsrod wystawcow przeprowadzona zostata ankieta dotyczaca jakosci imprezy. Jej wyniki wykazaly,
ze 93% pytanych zrealizowato na targach zatozone przed nimi cele, 89% juz teraz planuje udziat
w przysztorocznej edycji, a az 95% wystawcodw docenia profesjonalizm odwiedzajacych i wysoka
jakos¢ prowadzonych rozmoéw.

Te wyniki potwierdzaja rowniez wypowiedzi wystawcéw. Haral Ballestaedt, Prezes Zarzadu firmy
Ballestaedt &CO. OHG: ,Targi CosmeticBusiness moge ocenia¢ w samych superlatywach. Podczas
dwéch dni odbyliSmy wiele konkretnych rozméw. Byt to dla nas niezwykle intensywny i pracowity
czas, ale juz teraz jestem pewien, Ze nam sie to optaci. Tegoroczna impreza byta réwniez na znacznie
Wyzszym poziomie, niz jej poprzednie edycje."

Jean Paul Corbeil, Managing Dyrektor firmy Corpack GmbH przyznaje: ,CosmeticBusiness byly dla
nas bardzo udana impreza. Na naszym stoisku gosciliSmy naszych stalych klientow, jak rowniez
nowych kontrahentéow. Prowadzone rozmowy byly na bardzo wysokim, profesjonalnym poziomie.
Udziat w targach w petni sprostat naszym zatozeniom postawionym przed nimi."

Wsrod polskich wystawcéw (JOKO Cosmetics, Passage Cosmetics Laboratory, PLEKSUS oraz Zaktad
Przetworstwa Tworzyw Sztucznych Katarzynki Halina Blazejewicz) rowniez panowata dobra
atmosfera. Dyrektor firmy Passage Cosmetics Laboratory, dr Antoni Gwardys przyznaje: ,Minione
targi CosmeticBusiness byty dla naszej firmy bardzo udane. Co prawda wymierne efekty handlowe
pojawiag sie zapewne dopiero w przysztosci, ale pierwsze sygnaly i zwiastuny takich efektow
odczuwamy juz teraz. Na targach pojawili sie kontrahenci zainteresowani nie tyle ogdlng oferta
naszej firmy, ile konkretnymi produktami, co bardzo dobrze rokuje na przysztosé. Targi
CosmeticBusiness w Monachium trwaja tylko dwa dni, a jednak ilo$¢ prowadzonych rozmoéw jest
znaczaca. Co prawda odwiedzajacy targi to gtéwnie klienci niemieccy, trzeba jednak pamietac¢ o tym,
ze wsrod nich wiele firm to korporacje o zasiegu miedzynarodowym. Zdobycie takiego klienta to
sukces warty wielokrotnie wiecej niz inwestycja w wystapienie na targach. Sama organizacja targéw
od dostepnosci do niezbednych informacji po kwestie techniczne zwigzane z przygotowaniem stoisk
jest godna najwyzszych ocen. Systematycznie wystawiamy sie na targach branzowych w catej
Europie i ta ocena ma swoje zrédto w poréwnaniu z targami i wystawami organizowanymi w innych
krajach. Na chwile obecna moge rowniez powiedzie¢ z duza doza pewnosci, ze za rok bedziemy
chcieli wzigé udzial w targach CosmeticBusiness w Monachium."

Prezes Zarzadzajacy Leipziger Messe GmbH, Markus Geisenberger podsumowuje: ,Targi
CosmeticBusiness 2013 byly dla nas duzym sukcesem i dotozymy wszelkich staran, aby bedac
w $cistej wspotpracy z przedstawicielami przemystu kosmetycznego, nadal je rozwijac."



Kolejna edycja Miedzynarodowych Targéw Dostawcéw dla Przemystu Kosmetycznego
CosmeticBusiness odbedzie sie w Monachium, w dniach 5 - 6 czerwca 2014 roku.

Zrédto: http://kosmetyka.farmacom.com.pl/
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