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Polska branza kosmetyczna zablysnela na
swiatowych targach

poniedzialek zakonczyly sie targi Cosmoprof
w Bolonii - najwazniejsza impreza wystawiennicza dla branzy kosmetycznej. Trwaly od 4 do
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7 kwietnia 2014. Polska branza kosmetyczna zaprezentowala sie na nich bardzo widocznie
i w znakomitym stylu.

W tym roku w targach udziat wzieto ponad sto polskich firm. Prawie potowa wystawita sie w hali
skupiajacej pawilony narodowe, tworzac duza, widoczna reprezentacje Polski.

Zgrupowanie polskich stoisk w jednym miejscu doskonale pokazuje site naszej branzy. Wyglgdem
wyroznialiSmy sie korzystnie na tle sqsiednich Pawilonéw - francuskiego czy niemieckiego - twierdzit
Marek Chotkowski, Export Manager firmy Oceanic SA.

Beata Jastrzebska, Export Business Development Manager w Laboratorium Kosmetycznym Floslek
dodata: W tym roku przenieslismy nasze stoisko z hali tematycznej do Pawilonu Narodowego. To byt
strzat w dziesigtke. Pawilon, duzy, estetyczny, nowoczesny, zwrocil na siebie uwage i przyciggngt do
polskich stoisk wielu waznych klientow z catego swiata. RozmawialiSmy z sieciami handlowymi ze
Stanoéw, Litwy czy nawet Polski, dystrybutorami z roznych regionow Rosji, £.otwy, Kanady,
Zjednoczonych Emiratow Arabskich czy Iraku.

W drugim dniu targéow polscy producenci zaprezentowali takze swoje produkty podczas
multimedialnego pokazu z muzyka na zywo, zorganizowanego w prestizowym, centralnym miejscu
targow, tzw. International Forum, inaugurujac tym samym prezentacje réznych krajéow. Pokaz
obejrzato okoto 100 osdb - przedsiebiorcéw, dziennikarzy i przedstawicieli organizacji branzowych
z catego swiata (tych ostatnich zaprosit Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego).

Pokaz byl przegladem premierowych produktéw, przygotowanych przez polskich producentow
specjalnie na Cosmoprof. Prezentowane podczas niego produkty mozna byto takze obejrze¢ przez
caly okres trwania targéw w specjalnym showroomie. Byl on zlokalizowany w polskiej kawiarni
w centrum Polskiego Pawilonu Narodowego, gdzie dystrybuowano takze drukowany katalog
produktéw. W kawiarni serwowano réwniez bezptatna kawe i udzielano informacji o polskiej branzy
kosmetycznej i wystawcach z Polski.

Targi Cosmoprof to miejsce, gdzie dyktowane sa trendy w kosmetyce na kolejny rok. Stad
w showroomie pokazywano premiery, nie zabrakto ich takze na stoiskach polskich firm.

Cosmoprof to nie tylko doskonata platforma spotkan biznesowych, ale takze najlepsze Zrodto do
pozyskania inspiracji na najblizszy sezon. Najbardziej dynamiczng kategoriq pozostaje z pewnosciq
kosmetyka kolorowa, a wszystkie zaobserwowane w niej trendy zawrzemy w produktach naszych
trzech marek - Ingrid, Vollare i Butterfly. Pod tymi markami, po ich gtebokim rebrandingu,
proponujemy petnq oferte produktowq. Ich nowq odstone z ogromnym sukcesem zaprezentowalismy
na stoisku nie tylko poprzez wystawienie nowych produktow i szaf kosmetycznych, ale tez
przeprowadzenie profesjonalnego pokazu wizazu - powiedziata Katarzyna Oledzka, Marketing
Manger w Verona Products Professional.

Olimpia Romanik, Marketing Manager Export w Laboratorium Kosmetycznym Dr Irena Eris dodata:
Jestesmy bardzo zadowoleni z tego, co udato nam sie zrealizowa¢ w tym roku podczas Cosmoprof.
Nasze stoisko wyrdznito sie poprzez zastosowanie multimedialnych technologii oraz ciekawq oprawe
graficzng, pozwalajqc na spadjnq i jasng prezentacje naszej wizji holistycznego podejscia do piekna by
Dr Irena Eris. Tak jak sie spodziewalismy, duZzym zainteresowaniem cieszyty sie przygotowane
premiery produktowe, w tym szczegolnie dodanie linii kosmetykow kolorowych Provoke do oferty
marki premium Dr Irena Eris. Potwierdza to potencjat rozwoju produktow selektywnych oraz
rosnqgce zaufanie dla naszych kosmetykow wsrod wymagajqcych klientow. Zgodnie z filozofig naszej



firmy staramy sie sami wytycza¢ nowe trendy w rozwoju nowych produktéw oraz sposobu
komunikacji naszych marek. Na pewno gtowne cele zostaty osiggniete, przeprowadzilismy szereg
zaplanowanych spotkan i nawigzaliSmy obiecujqce nowe kontakty biznesowe.

Zainteresowanie klientéw zaawansowanymi produktami z Polski potwierdzit takze Marek
Chotkowski: Klienci byli zainteresowani liniami dermokosmetycznymi, szczegdlnie markq Oillan,
kosmetykami selektywnymi z serii Prestige oraz nowosciami w segmencie pielegnacji twarzy.
Zdobylismy wiele nowych kontaktow z krajow arabskich, Azji, Ameryki i oczywiscie Europy. Patrzqc
na ilos¢ kontaktow i jakos¢ odbytych rozmow, z optymizmem czekamy na kolejne, czekajqce nas targi
w Dubaju.

Targi okazaly sie sukcesem rowniez dla firm, ktore dopiero debiutuja na rynku kosmetycznym
i rozpoczynaja swoja przygode z eksportem.

Jestesmy bardzo zadowoleni z naszego debiutu na targach. Pokazalismy nasz nowy produkt, w tej
chwili dopiero wprowadzany na rynek: bionanoceluloze, na ktorej wytwarzanie nasza firma posiada
patenty. Jest to produkt catkowicie naturalny, hipoalergiczny, ma wtasciwosci tagodzqce, jest
doskonatym opatrunkiem na wszelkiego rodzaju poparzenia: stoneczne czy po zabiegach laserowych.
Ma takze wilasciwosci silnie nawilzajqce, rewitalizujgce i odswiezajqce. Kierujemy go do odbiorcow
profesjonalnych, klinik medycyny estetycznej czy salonéw SPA. Takich klientow z catego swiata
udato nam sie znaleZ¢ na targach. Odnotowalismy duZe zainteresowanie firm z Azji, ale réwniez
duzych koncernow kosmetycznych. - powiedziala Anna Luba, Gtéwny Inzynier Produkcji firmy Bowil
Biotech.

W podobnie optymistycznym tonie wypowiada sie Edyta Jamrozik, Sales Manager Uzdrowiska Rabka,
ktore rowniez pokazato sie pierwszy raz na targach: Decyzje o wzieciu udziatu w targach Cosmoprof
podjelismy chcqc uswiadomic klientom, ze Uzdrowisko Rabka to nie tylko zabiegi. Rabczariska
solanka, bogata w mineraly, to réwniez znakomita baza kosmetykéw pielegnacyjnych. Swiat zmienia
trendy na produkty naturalne i widzimy w tym naszq szanse. Juz dzis smiato mozemy powiedziec, ze
targi sq dla nas inspiracjq do przysztych dziatan i z checig wezmy udziat w ich kolejnych edycjach.

Polska branza kosmetyczna zwrécita na siebie uwage podczas tegorocznej edycji targéw. Podkresli
to m.in. prezes Bologna Fiere, Armando Campagnoli, wizytujac polskie stoiska podczas uroczystej
inauguracji. Michat Gorski, kierownik WPHI Ambasady RP w Rzymie, obecny na targach, dodal: Z
duzym zadowoleniem obserwujemy rosnqce znaczenie polskich firm kosmetycznych podczas tak
waznego wydarzenia gospodarczego jakim sq miedzynarodowe targi Cosmoprof w Bolonii.

Zainteresowanie klientow przelozyto sie na zainteresowanie mediow. Wloski dziennik o najwiekszym
naktadzie w kraju, Corriere Della Sera, poswiecit polskiej branzy kosmetycznej catostronicowy
artykut zatytutowany ,Polonia - e’ rinata una stella della cosmetica” (Polska - odrodzenie gwiazdy
kosmetyki) w wydaniu z 4 kwietnia 2014.

Polski Pawilon Narodowy oraz towarzyszace mu dzialania PR organizowane sa w ramach
Branzowego Programu Promocji, zleconego przez Ministerstwo Gospodarki, a realizowanego przez
firme SPC House of Media. Bierze w nim udziat kilkadziesiat polskich firm kosmetycznych, od
najbardziej znanych po dopiero startujace. Oprocz Pawilonu, SPC House of Media organizuje
dzialania PR i marketingowe dla branzy, wizyty dziennikarzy i kontrahentéw w Polsce, misje
gospodarcze czy szkolenia.

Prace SPC House of Media wspieraja Wydzialty Handlu i Inwestycji Ambasad RP na caltym swiecie.
W dziatania podczas targéw Cosmoprof mocno i skutecznie zaangazowany byt Wydzial Promocji
Handlu i Inwestycji Ambasady RP w Rzymie.



Galeria zdje¢ z targow:

http://www.polishcosmeti l/en/index.ph moprof-bologna-4-7-04-2014

https://laboratoria.net/biznes-i-przetargi/21156.html

Informacje dnia: Rozwigzania Watson-Marlow wspieraja proces produkcyjny Torbay Pharma Mity
na temat epilepsji Marzec byt drugim najcieplejszym miesiacem w Europie Sporadyczne picie duzych
ilosci alkoholu W nagtych przypadkach ChatGPT Health czesto uspokaja Dieta bogata w warzywa i
owoce zmniejsza ryzyko demencji nawet u seniorow Rozwiazania Watson-Marlow wspieraja proces
produkcyjny Torbay Pharma Mity na temat epilepsji Marzec byt drugim najcieplejszym miesigcem w
Europie Sporadyczne picie duzych ilosci alkoholu W nagtych przypadkach ChatGPT Health czesto
uspokaja Dieta bogata w warzywa i owoce zmniejsza ryzyko demencji nawet u senioréw Rozwiazania
Watson-Marlow wspieraja proces produkcyjny Torbay Pharma Mity na temat epilepsji Marzec byt
drugim najcieplejszym miesiacem w Europie Sporadyczne picie duzych ilosci alkoholu W nagtych
przypadkach ChatGPT Health czesto uspokaja Dieta bogata w warzywa i owoce zmniejsza ryzyko
demencji nawet u senioréw
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